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雷蒙德·罗维的室内设计作品探析 ①

赵　珊
（华南理工大学 设计学院，广东 广州５１０００６）

摘　要：通过分析研究２０世纪美国工业设计大师雷蒙德·罗维的一个工业设计师的办公室、“Ｌｏｏｋ”厨房设计、青少
年鞋店设计、法国航空“协和客机”内部设计等室内设计作品的设计元素与风格，不难看出，优秀的室内设计作品的成功

之处关键是要以人的需求为主要设计点，有人情味，新颖且有创意。由此推测，未来室内设计的发展趋势仍然离不开整

体设计与简约风格。
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　　凡是对工业设计有所了解的人一定都知道２０世纪
美国工业设计史上最伟大的设计师雷蒙德·罗维。雷蒙

德·罗维（ＲａｙｍｏｎｄＬｏｅｗｙ）１８９３年出生于巴黎，１９８６年逝
世，享年９３岁，罗维的设计生涯长达７０年之久，为后世留
下了许多经典的设计作品。

雷蒙德·罗维的父亲是一位维也纳记者，热爱汽车、

飞机等机械器具，早期成就为一项成功的模型飞机设计。

由于从小耳濡目染，罗维幼时便对火车、汽车产生浓厚的

兴趣，立志从事设计。他获得工程学学士学位之后，便应

征入伍。１９１９年，一战结束后，法国经济进入萧条时期，
当时近３０岁的罗维仅带着５０美元，独自搭船去美国闯
荡，开始追逐自己儿时的梦想之路。

到了纽约后，罗维先是做百货公司的橱窗展示设计

工作，曾在梅西（Ｍａｃｙ＇ｓ）、沃纳梅克（Ｗａｎａｍａｋｅｒ＇ｓ）和萨克
斯（ＳａｋｓＦｉｆｔｈＡｖｅｎｕｅ）等百货公司服务过，也做过 Ｖｏｇｕｅ，
Ｈａｒｐｅｒ＇ｓ等时尚杂志的流行插画家，以其特立独行的艺术
风格在时尚界享有一席之地。１９２９年，罗维接受了他人
生第一项工业设计委托：为一家基士得耶（Ｇｅｓｔｅｔｎｅｒ）复印
机厂商改良产品。复印机原本外型繁杂丑陋，延伸出的

四条腿易使人绊倒，使用效率十分低下。经罗维设计后，

被整合成一个简洁的外观并具有良好的操作性的机器，

广受市场好评。之后便有大量的设计委托纷至沓来，其

中包括西尔斯·罗布克·百货的冰箱品牌冰点电冰箱

“Ｃｏｌｄｓｐｏｔ”，这款冰箱整体简洁明快，圆弧流线的造形也
深受顾客的喜爱，在市场上热卖，流线型也随之成为产品

的流行元素，树立了罗维在工业设计上的声誉。１９３０年
代，罗维创立了自己的设计公司，并在伦敦设立办公室，

至今仍在营运。

雷蒙德·罗维有许多优秀的工业设计代表作都被分

析评价过，笔者却发现他关于室内设计的作品少有人问

津。室内设计大体可分为住宅室内设计、集体性公共室

内设计（学校、医院、办公楼、幼儿园等）、开放性公共室内

设计（宾馆、饭店、影剧院、商场、车站等）和专门性室内设

计（汽车、船舶和飞机体内设计）。类型不同，设计内容与

要求也有很大的差异［１］。

然而此类作品不仅跟室内、产品和家居设计相关，亦

能给笔者带来关于设计的体会与心得。因此特撰文分析

罗维室内设计的几件代表作品，思考未来家居设计发展

趋势。

１　现代主义风格的“一个工业设计师的工作室”
罗维于１９３４年设计的“一个工业设计师的工作室”。
从全局看来，办公室显得很是简练、完整、和谐。办

公室整体的色彩使用的是经典的黑白，线条纵横清晰，错

落有致，完全抛弃了繁冗古典的装饰主义风格，给人简洁

实用的感觉，去掉了矫揉造作的婉转曲线，更能彰显职业

性和专业性。办公室的摆设以及杂物并不多，没有多余

的物品，放置的家具产品有：柜子、玻璃桌、椅子、高脚凳、

模型放置台、黑板、时钟、台灯，天花板上有多个射灯。简

单明亮的屋子能给设计师带来良好的工作环境感，让人

更加愉悦地工作。这间办公室给我的第一感觉就是十分

具有现代主义特征。

现代主义设计是２０世纪２０年代前后，从建筑设计发
展起来的。现代主义设计创造了新的表现形式———反对

任何装饰的简单几何形状以及功能主义倾向，打破了千

年以来的设计为权贵服务的立场和原则。在许多设计师
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眼中，现代主义就等于包豪斯（Ｂａｕｈａｕｓ）。包豪斯的学员
马歇尔布鲁尔于１９２５年设计了世界上第一把钢管皮革
椅———“瓦西里椅（Ｗａｓｓｉｌｙｃｈａｉｒ）”。他采用钢管和皮革
或者纺织品结合，设计出大量拥有良好的功能，现代化造

型的新家具，得到世界广泛的认同和欢迎。关于金属家

具，布鲁尔认为：“金属家具是现代居室的一部分，它是无

风格的，因为它除了用途和必要的结构外，并不期望表达

任何特定的风格。”现代主义设计除了包括精神上的、思

想上的改革，也包括技术上的进步，特别是新的材料———

钢筋混凝土、平板玻璃、钢材的运用，也打破了几千年以

来建筑完全依附干木材、石料、砖瓦的传统。办公室里的

产品从材质上看，玻璃桌面边缘以及其支撑杆，沙发边缘

及支撑架，置物台边缘及架子，柜子每层边缘的装饰，都

是黑色的钢管。每件钢管家具和摆设都富有工业感的质

地和线条，注重实用主义和风格化的简洁设计，把局部熔

合到整体中，从而达到一种不自觉、不造作的美感。满足

了生理和心理的双重要求。“一个工业设计师的工作室”

的设计中大量采用金属熔合铸型，或是玻璃，这是 Ｂａｕ
ｈａｕｓ强烈风格化的所在，每件家具并不是独立存在的，它
们组成了一个整体。

除了分明的现代主义，还能感受到流线型设计元素。

除了置物架上放置的流线型汽车模型和墙上贴着的流线

型产品设计草图，办公桌是半个椭圆形的，沙发的金属脚

也是一个大弧形，墙角和柜子的转角也没有突兀的折角，

而是用圆弧顺接。整体线条给人的感觉时尚而流畅，有

力地综合了美学与技术的因素而极富表现力。流线型的

魅力首先在于它是一种走向未来的标志，这给２０世纪３０
年代大萧条中的人们带来了一种希望和解脱。

实际上，欧洲的动力学研究和流线型设计是先于美

国的。然而，欧洲的流线型设计却只停留在了单纯的功

能试验阶段，并未投入批量生产，更没能在消费市场普

及。因此，在影响力和其他工业产品领域的应用方面，美

国的流线型运动要广于欧洲［２］。

从“一个工业设计师的工作室”看来，其室内及产品

设计不仅带有刻板的几何形式语言的现代主义风格，也

包含有机形态的流线型设计。工作室的设计注重实用功

能与经济问题，积极采用工业时代的新材料、新结构并应

用与建筑设计技术革新。同时在艺术上，又恰如其分地

表现出流线型特征，赞颂了“速度”之类体现工业时代精

神的概念，体现出强烈的时代感与时尚感。从中可以看

出罗维本人深受欧洲各种设计运动的影响，却从未试图

构建自己的设计哲学或设计派别，只是一心一意地从事

各种实践活动，设计出带有明确的实用主义风格的作品。

２　简洁明快的“Ｌｏｏｋ”Ｋｉｔｃｈｅｎ
因为其独特的设计风格以及所设计之广泛多样化的

家居产品，雷蒙德·罗维在１９３０年代至１９４０年代间享有
极高的声誉。１９４５年，他和另外五位伙伴成立了雷蒙德
·罗维公司 （ＲａｙｍｏｎｄＬｏｅｗｙＡｓｓｏｃｉａｔｅｓ），这是世界上最
大的工业设计公司，负责设计器具设备、汽车、家具、房子

与办公室的室内设计，甚至是豪华游艇的设计等等。

１９５１年，罗维设计了最先进的“望”式厨房 。
出生于法国的罗维作为高度商业化设计的代表人

物，他十分渴望改变美国混乱无序的物质环境，对“美国

式样”的创造发挥了至关重要的作用。

厨房整体感觉简洁而明亮，不再追求流线型设计，具

有明显的简约风格，抛弃了过分的繁琐的装饰，达到一种

简洁的、单纯的审美感受。壁柜、橱柜、冰箱均采用白色，

整齐地排列在墙边，显得和白色的墙壁融为一体，弱化了

柜子冰箱等家具的存在感，使人的注意力更集中在厨房

中间的餐桌上，给人以舒适自在的用餐体验。锅子以及

勺子等餐具整齐地挂在墙上，金属反光让本来感觉油污

的厨房显得更加干净整洁。墙上的一排植物整齐排列，

给人温馨、富有生机的感觉。整个厨房的设计自成一体，

每件物体并不是单独存在的，而是互相关联的。厨房中

间留出一大块空地用以摆放小餐桌或长餐桌，体现出灵

活多变的流动空间。

在现代主义转换成为国际主义的当口，罗维在设计”

Ｌｏｏｋ”厨房时多少受到密斯·凡·德罗“少即是多”（Ｌｅｓｓ
ｉｓｍｏｒｅ）———少绝不是空白而是精简，多也绝不是拥挤而
是完美和开放的空间；少即是多，绝对不是简单得像白

纸，让你觉得空洞无物，根本就没有设计———的设计思想

影响。不多放一点杂物，不多用一点装饰，产品本身隐于

墙体之中。房间上方的玻璃窗，不象密斯·凡·德罗

１９５０年设计的范斯沃斯住宅整间房全用玻璃墙来得绝
对，既保存了房间主人的隐私，又造成一种室内向室外延

伸，室外向室内渗透的效果，很好地诠释了“流通空间”。

３　童趣灵动的“贝尔的鞋”店铺设计
１９５５年，雷蒙德罗维和他运营的公司设计了一家名

为”贝尔的鞋”（Ｂａｅｒ’ｓＳｈｏｅｓ）的儿童鞋店。这家鞋店位
于佛罗里达奥兰多市中心区的教堂街上。

整个店面延续了“望”厨房的设计风格，墙壁上方

留了一排玻璃窗，改变了店面的封闭性，通透灵动。店铺

也很宽敞，不像现今寸土寸金的商铺熙熙攘攘。天花板

的照射灯比较温和，没有现在商铺密集刺眼的照射灯给

人眩晕感。

店铺中间天花板上挂了一只卡通狮子，下边的鞋柜

做成房子的形式，墙上整齐地画了一排卡通画，门上也有

装饰品，童趣可爱。店内有许多座椅，靠墙的一排椅子比

较舒适，看起来是休息区，可以供陪同购物的客人休息。

中间则是活动椅，供顾客坐下换鞋，椅子之间宽阔的间隔

能让顾客感觉更加舒适自在。这间青少年鞋店打破了传

统的商业气氛，看上去更像是一间儿童游乐室，体现了设

计师独特新颖的设计理念。这种独特新颖的理念使得整

个空间“活”起来，具有其空间独特的情感，这也是设计师

潜意识和显意识的综合审美创造活动。室内空间设计通

过色彩，变幻无常的空间造型与现代科学技术的结合创

造出不同空间给予人们以美好的想象与梦幻般的心理体

现或者在潜意识中给予人们特殊心理暗示等。
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罗维的设计体现了典型的美国商业主义和实用主义

特征，它们简练、方便、经济、耐用，几乎成为了美国设计

的代名词。１９５１年，他出版了《简单并不够》（ＮｅｖｅｒＬｅａｖｅ
ＷｅｌｌＥｎｏｕｇｈＡｌｏｎｅ）一书，书中写道“最值得信赖的产品是
简洁的、高质量的、因为具备这样的要求，它非常实用、易

于维护，而且也易于修理……它还是最好卖的，看起来美

观的。”［３］

４　舒适的法国航空“协和客机”内部设计
１９６７到１９７３罗维被 ＮＡＳＡ聘为常驻顾问，参与阿波

罗（Ａｐｏｌｌｏ）与太空实验室（Ｓｋｙｌａｂ）的设计。他们需要他
“确保在极端失重情况下宇航员的心理与生理的安全与

舒适”。他的大胆设计———在太空舱中模拟重力空间；开

设能远望地球的舷窗；整理归纳仪表面板的信息层次；将

人体工学导入宇航服的设计中———使三名宇航员在空间

站中生活了长达９０天。ＮＡＳＡ天空实验室计划国际太空
站的设计还包括第一套为太空旅行实行的室内设计规

范，包括能从宇宙中观看地球的舷窗、室内设计和配色主

题、每位太空人放松和睡眠的私人空间、餐桌和托盘、工

作服、服装储藏模组、废弃物管理的设计等。正是这一整

套完美的设计使得宇航员在与世隔绝的太空中舒适地生

活了三个月。ＧｅｏｒｇｅＭｕｌｌｅｒ，美国宇航局负责人在给罗维
的感谢信中写道：“宇航员在空间站中，居然生活得相对

舒适，精神饱满，而且效率奇佳，真令人难以置信！这一

切都归功于阁下您的创新设计。而这设计正是您深切理

解人的需求之后的完美结晶。”一位纽约时报撰稿人曾评

论道：“毫不夸张，罗维先生塑造了现代世界的形象。”自

从美国宇航局采用他的设计灵感之后，他的影响力便飞

出了地球。

罗维具有第一代美国工业设计师的典型特征：无所

不为，崇尚技术，关注设计的美感和消费心理学的研究。

他虽然商业化，但是商业化也是为消费者的喜好而设计，

换句话说，也是以人为中心、为人们的需求而设计。在他

的设计中，有不少是非常注重人情味的，这也使他成为了

当时仅有的几位既富工业化特征又有人情味的设计师

之一。

罗维许多经久不衰的平面设计一直延续至今，如壳

牌标志、好彩牌香烟包装设计。这些设计都有一个共通

点，就是简洁。“他只有一句格言，一种方法：简化。”这是

他的设计以市场为主导的理念之体现。“面对任何问题

罗维都能找到最简单、最有利的答案，他的这种观念：被

称为ＭＡＹＡ（ＭｏｓｔＡｄｖａｎｃｅｄＹｅｔＡｃｃｅｓｓａｂｌｅ），即设计要达
到一个不能逾越的制高点，或一个让人震惊的极限。”这

样的一种观念使罗维在设计实践上追求：纯粹、消减、简

化；因此，罗维是一个高度商业化的设计师和实用主义

者。他的设计展现出简洁、典雅、经济、易保养等特点。

精细的材质感，对纯净色彩的爱好，给人以轻盈、雅致的

视觉观感［４］。

如我们所知，室内设计必须遵循其基本原则，即设计

的功能性、场所性、情感性、营造性四个方面，这也是室内

设计师通过多年的设计与体会而总结出来的设计理论。

这些基本原则包含了艺术与技术的综合内容，体现了设

计的目的性。因此它是建筑室内空间设计必须遵循的具

有普遍性的基本原则。功能，场所，情感，营造这四个方

面的基本原则，同时体现了设计的目的与方法。前两项

是关系到设计创作的已知条件。这些条件的运用并不等

于设计行为，关键是在“情感”的激发下运用设计原则，做

出自己所需要的设计空间。在室内设计中对特定情感的

追求和表现至关重要，因为达到视觉审美享受和情感心

理预约是一个成功设计的最高境界，也是设计师要不断

为之努力的追求。

纵观雷蒙德·罗维的设计作品，正是罗维设计中的

人情味使得其获得了巨大的成功。设计是人具有创造性

的思想情感活动，一个成功的室内空间设计应该在设计

上具有设计师或房主的个人情感表现或者艺术创造的个

性。情感性与人的生理，心理活动，情绪的变化是离不开

的，不同的生理与心理反映，情绪变化产生不同的情感

反应。

罗维每个室内设计作品都是整体的，包括其中的每

一个物件，都成为环境的一部分，和谐不突兀。整体家居

是顺应时代要求而推出的一种科学、先进和全面的装修

理念和方式。它用整体的概念来审视装修每一个环节的

协调性，它要求设计更为全面、周到；施工更为快捷环保；

配饰成品采购更集中迅速。它是个方便装修消费的新模

式，是个一站式家庭装修解决方案。然而现在空调粗大

电线，砖块一样的遥控器，或者巨大的空调、电视机本身，

都是十分突兀地呈现在室内。该如何让这些不和谐的元

素消失，就是整体设计应该思考的方向。所谓室内设计

风格，说的就是一体化设计，让物与物关联，物与人关联。

我们可以大胆预测，未来的室内设计的主要发展方向是

整体设计的方向。

在室内设计风格上，人们装修时总希望在经济、实

用、舒适的同时，体现一定的文化品味。而简约风格不仅

注重居室的实用性，而且还体现出了现代社会生活的精

致与个性，符合现代人的生活品位。因此简约风格设计

如今仍然保持迅猛的势头。
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