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户外广告创意设计与城市文化的融合 ①

吴颖露
（广州工程技术职业学院，广东 广州５１０００）

摘　要：户外广告是城市文化的重要组成部分，其创意设计是城市文化的延伸、呈现与诠释的过程或结果。户外广
告创意设计的城市文化含量越多，感化力和震撼力就越大。户外广告创意设计与城市文化的融合应从两个方面予以关

注。一是夯实地域文化因素和人本理念；二是关注形式表现的多样化艺术性及内容表达的公益性互动性。
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　　户外广告多出现在城市繁华路段、商业闹市区、交叉
路口，以及旅游沿线、车站、码头、机场、高大建筑物等处，

故已成为城市景观的特殊构成要素。同时，户外广告是

文化的载体，与城市文化有着密切的联系，承载着城市的

文化观念和价值。就此，户外广告已成为城市形象最直

接和直观的代言者。户外广告能有如此魅力源自其创意

设计与城市文化的有机融合：好的户外广告能充分体现

一个城市的文化内涵和历史底蕴，给人以美的享受，反之

则会造成视觉污染，影响市容市貌。

１　广告创意与户外广告创意
创意就是创造新的想法，创造令人耳目一新的效果。

一般认为广告创意“是通过大胆新奇的手法来制造与众

不同的视听效果，最大限度地吸引消费者，从而达到品牌

声浪传播与产品营销的目的”。广告创意是一个经历不

断反复构思组合、修正、深化直至升华的过程，是一种创

造性的思维活动：一个成功的广告创意，是建立在完整而

周密的广告策划基础上，同时通过一定的广告表现手法

实现创意的目标。

户外广告创意是广告创意的展伸，有两个主要特点：

一是地域定位选择性明显。户外广告可根据地区的特点

或某地域消费群的共同心理特点以及习惯来选择广告的

形式。例如乘车时，乘客在限制的空间里，心理上往往需

要某种消遣来消磨时间。选择车厢广告这种形式既满足

了受众的一时所需，也有利于广告内容详尽或反复地表

达，实现了广而告之的目的。二是空间固定，有一定的强

迫诉求性。从广告心理的角度，强迫诉求会培育受众的消

费心理和行为，一块设在繁华地段的户外广告可对经常在

此区域内活动的固定消费者提供反复的宣传，也可因对广

告的随意一瞥而使偶而路过或匆匆赶路的消费者留下深

刻印象。户外广告的主要特点，决定了户外广告创意比一

般广告创意更需体现深度，可以想象：在一个只有５秒钟停
留或一个５分钟停留的环境中，在一个拥挤嘈杂或一个清
静优雅的环境中，坐在行进的车辆上或站在购物场所前，

人们的心境是完全不同的，对广告的关注程度也有相当大

差别。所以，户外广告创意特别需要强调独特新颖、一目

了然，在一瞬间里，能迅速抓住受众的视线，引起他的好

奇心，唤醒他的欲望［２］（见图１）。

图１　麦当劳的候车亭广告，利用候车亭的玻璃反光材
料，结合标志的对称性进行创意

归纳地说，户外广告创意的深度更多是表现在如何

利用特定地域或空间，抓住最简单但却是最有感召力的

诉求点，然后通过视觉加工来打动受众［３］。

２　户外广告创意设计与城市文化
创意设计，由创意与设计两部分构成，是将富于创造

性的思想、文化、理念以设计的方式予以延伸、呈现与诠

释的过程或结果。户外广告的特点决定了户外广告创意

设计比一般广告创意设计更具挑战性。我们看到现实中

有的户外广告形式千篇一律，内容单一乏味，从表面上看

似是为了突出品牌，追求一致的视觉效果，实质上是缺乏

创意设计的创新，没有挖掘到户外广告创意表现的特点。

一个成功的户外广告创意设计是对人们生活中不经意闪

光点的发掘、整理；用明晰的符号形式，把销售语言转化

为图形语言，同时又具有审美的内涵与外延。

户外广告创意设计的承载能力和承载特点与城市文
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化紧密关联。城市是人类文明的标志，城市得以持续发展

与城市文化密切联系着。城市文化涵盖物质文明、精神文

明、政治文明三个领域，是城市的软实力。有人曾说，在２１
世纪，评价城市发展的关键，主要在于城市是否具有自已

的城市文化，例如城市的历史特征，吸引人才、技术和资本

的独特性等等。城市是户外广告的载体，而户外广告则是

城市文化软实力的展现与传播。在市场经济中，户外广告

并不是一种单纯的商业行为，而是在实现商业利润的同

时，还传达着城市文化的某种观念和价值，而这些观念和

价值对受众具有潜移默化的影响作用。另外，户外广告虽

是一种经济活动，但也是一种文化交流，它运用视觉效果

左右甚至改变着受众的生活方式和消费习惯。可以说，户

外广告是一种追求商业目的、传播文化观念和文化价值的

特质文化。户外广告的文化特征丰富、充实了城市文化，

并通过创意设计的加工、整理得以升华。事实上，在一定

的城市文化背景下，成功的创意设计可以使户外广告成为

城市的一景或一个地标，展现出城市的追求和发展的活

力，体现着城市的智慧和创造的潜能（图２）。

图２　日本细致的书签式户外广告牌设置（上）和美国
自由的大面积户外广告牌（下）

３　户外广告创意设计与城市文化的融合
３．１　夯实户外广告创意设计与城市文化融合的支撑点

一是地域文化因素。城市文化的差异实质是地域文

化的差异。丰富的地域文化具有强烈的个性和鲜明的特

点，户外广告创意设计与不同的地域文化相融合会产生

不同的创意融合点（图三）。户外广告中融入地域文化因

素，就是根据所在地域人文元素的传统和发展趋向，以及

受众生活中具有浓厚情感因素的生活片断来进行创意设

计，由此形成户外广告文化的吸引力和影响力。二是以

人为本理念。户外广告作为城市环境中的一部分，起着

装饰和点缀的美化作用；同时，户外广告作为信息的承载

者，与受众的物质需求以及行为和心理需要密切联系。

因而，户外广告创意设计要注意与城市环境系统的协调

以及受众的心理适应。例如，户外广告创意设计视觉元

素的运用或色彩的表现等都要立足以人为本，在与城市

的自然景观及人文环境相协调中去寻找创作的灵感。

３．２　关注户外广告创意设计与城市文化融合的着力点
一是形式表现的多样化和艺术性。这是户外广告发

展的现实与未来。随着科技的发展，户外广告的信息传

图３　澳门融合地域传统文化的邮箱户外广告牌设计

达巳显示出丰富多彩的综合表现功能，特别是伴随着光

电艺术的巧妙结合，户外广告创意设计可以淋漓尽致地

综合利用视觉、色彩、环境、建筑和造型等元素，在视觉上

创造出自己的个性和风格。二是内容表达的公益性和互

动性（图四）。随着商业性盈利和功利色彩的淡化，内容

表达的公益性成为户外广告创意设计的倾注点。例如：

“我们不生产水，我们是大自然的搬运工”的广告，在传

达商业信息时，不经意地让受众感受到了环保、生态的内

涵。同样，内容表达的互动性也是一个趋向。比如，一则

禁烟公益的广告，把人行道的盲人专用道涂成一支香烟，

打出的广告语是“吸烟者这是你明天的专用道”，让行人

感触到吸烟危害的信息。

图４　耐克的公益户外广告
客观地说，户外广告创意设计与城市文化的融合，并

不是随意可得，一呼就行。而是，除了建立在创作者对城

市文化，特别是对地域文化的理解和对人性化设计的感

悟之上以外，还包含了创作者对表现形式、内容表达追求

完美的努力。

４　结　论
户外广告与城市文化紧密相连，互融互动。户外广

告创意设计是城市文化外在表现的过程或结果，城市文

化是户外广告创意设计的内涵和底蕴。户外广告创意设

计只有在继承传统、发展文化中，理性地融汇城市的文化

精华，并吸收运用先进的技术手段和方法，才会创造出具

有丰碑意义的视觉文化传奇。
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