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意象研究之教学转化!汉字创意资源

在广告教学中的作用 !

赖积船
"湖南科技大学 人文学院#湖南 湘潭 3!!#$!$

摘5要!+意象,研究在中国学术史上!有着重要的地位*无论哲学!还是文学"艺术学都有人进行过深入的阐释!我

们则从语言文字学的角度对它进行了研究# 针对广告教学的需要!梳理出+意象,的创意本质*+立象以尽意,!并把它应

用到广告创意教学当中# 本文重点讨论了相关的汉字创意资源!认为汉字在表意过程中!是用人们认识的客观世界某一

事物的一个或几个特点去代表该类事物特点的全集&在记录语词时!严格遵循了艺术创作的基本规律*+立象以尽意,#

汉字与表音文字比较!在文字层面存在创意过程!具有原型性!因而每一个汉字都是一个经过时间洗练的"独特的创意#

把所有汉字创意汇集起来!就形成了语言文字世界中独有的汉字创意资源!这一创意资源因其原型性"视觉性!对读图时

代的当代人"对当代广告创意的学习与训练具有独特的作用#

关键词!汉字&立象以尽意&汉字创意资源&广告创意
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55意象研究成果在广告教学中的转化是一个系

统工程#可以讨论的方面很多#如转化的可能性与

必要性(可以转化的内容有哪些(哪些研究内容转

化为了教学内容(怎么样将研究内容转化为教学

内容(转化的效果与反响等等% 笔者将意象研究

成果的相关内容在广告教学中进行转化也涉及上

述诸多方面#本文只讨论转化过程中汉字创意资

源在广告教学中的作用这一基本的理论认识#以

说明转化的可能性与必要性%

!5对于&意象'研究的主要观点

有关*意象+#学术史上研究的人很多#有的

站在哲学高度#从人类认识世界的角度#研究人类

经验的形成(范畴化及其传播#从而以*意+ *象+

*义+*宜+ *言+ *书+等术语去阐释*意义+ *意

象+的形成与传播#如,周易)系辞- ,庄子)天

道-% 有的从文学艺术的角度#如,文心雕龙)隐

秀-(笪重光,画筌-等都讨论了*意象+且认为

*意在象外+% 笔者则撰写了一系列的论文与专

著#论文如,*意象+的还原-,词义(句义的特点及

其表示模式-#专著如,论语与其汉魏注中的常用

词研究-#从词汇语义学的角度#参考西方符号学

理论#结合索绪尔的语言符号结构理论#提出了

*词义的义点集+观点#在这些论文与专著中#提

出了*意+即人类认识客观世界特定对象的特点

的开放性集合 7#相当于索绪尔的 *所指示+#

*象+即从上述开放性特点集合中选取的某一个

或多个特点的封闭性集合P#相当于索绪尔的*所

指谓+#*义+即用P去映射7的过程% *意义+即

用P去映射7的过程及其结果#*意象+就人类经

验的范畴化过程而言#就是用P去映射7的过程

与方式#即*立象以尽意+

!
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笔者把上述的成果应用到广告教学当中#撰
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5此之所述#只就人类范畴化经验的范畴化过程而言#主要适用语词创意资源与汉字创意资源#另有人类非范畴化经验的结撰与

传播的相关观点#主要适用文学创意资源与艺术创意资源%
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写了,广告学专业中的*意象+(*创意+与*广告

创意+-等论文#把这些成果应用到具体的广告课

程教学当中#包含语词意象资源的转化(汉字创意

资源的转化(文学作品创意资源的转化(艺术作品

创意资源的转化等% 本文只就*意象+研究中有

关汉字创意资源在广告创意教学中的作用谈谈个

人的看法与操作%

#5意象观念下汉字符号的结构与创意

特质

这里从汉字符号研究的概况(符号的内在结

构(汉字的创意特性等角度#略谈汉字能成为创意

资源的基本情况%

#)!5汉字符号研究概况

汉字是世界上寿命最长(使用人数最多的一

种文字#对汉字的系统研究始于汉代&!'

#直到今

天#汉字研究有了很大的发展与进步!由面向古代

去解决已往的典籍所遗留下来的文字学问题#发

展到研究汉字的发展与汉字的未来&!'

.由汉字的

本体研究发展至汉字文化的研究#主张进行*汉

字文化学+研究#汉字文化学的提出并非是少数

人心血来潮#刻意标新#而是汉字*时来运转+#是

多年来汉字研究经验的总结(升华&#'

% 但是#上

述研究仍然局限在*文字是记录语言的工具+这

一领域之内#仅仅视汉字为一种工具#没有把汉字

当作一种创意资源#更少人去开发汉字创意资源%

要知道汉字能成为创意资源的基本情况#首

先要明白汉字的性质及其创意本质% 文字是记录

语言的符号#判断文字的性质#主要是考察该种类

文字在记录语词符号时是怎么与语词符号关联在

一起的% 文字如果记录的是语词符号的语音部

分#则该类文字为表音文字.文字如果记录的是语

词符号语意的某一部分#则该类文字为表意文字%

为此我们要先考察语词符号的构成及其表意情

况#再考察文字的符号构成与表意情况!

!

#最后确

定汉字的性质与创意规律%

#)#5语词符号的结构及其创意特性

按照索绪尔的符号学思想#符号由能指(所指

两个部分构成#我们用 D指代符号#a指代能指#R

指代所指#@指代 a与 R之间的联系% D 的结构

式如图 !所示% 结合后文提到的*意义+知识#在

范畴化经验领域内#a即*象+#R即*意+#@即

*义+# a/@/R的整体即为*意义+%

图 !5符号结构图

语词符号e&人'f#其符号结构如图 # 所示%

其中的a为&人'#即汉语中有关汉字人的读音

*=g0+.其中的R为h人h#即人类对*人+这一灵长

类动物认知特点的集合#这一集合中有一个特点

是*仁+#在汉语中人之所以为人的理据就是语源

学上的*人具备仁之特点+#人这一灵长类动物在

汉语的范畴化过程中取其特点*仁+ "即-人-$以

代表h人h这一特点集合#这一过程即表现规律之

*立象以尽意+#这是语词层级的创意%

图 #5$%人&'符号结构

语词符号e&X9=A'0'f#其符号结构如图 * 所

示% 其中的 a为& X9=A'0'#即英语 S'=& 中有关

X9=A'0的读音*X

$

!A

!

0+.其中的 R为hX9=A'0h#即

人类对* X9=A'0+这一灵长类动物认知特点的集

合#这一集合中有一个特点是*每个人都是上帝

的儿子+#在英语中 X9=A'0 之所以为 X9=A'0 的理

据就是语源学上的*每个人都是上帝的儿子+这

一特点#X9=A'0 这一灵长类动物在英语的范畴化

过程中取其特点*每个人都是上帝的儿子+ "即-

X9=A'0-$以代表hX9=A'0h这一特点集合#这一过程

即英语在范畴化过程中的*立象以尽意+#这也是

语词层级的创意%

33

!

!

5为方便讨论#据符号意义研究需要#特此约定!2 3代表符号#& '代表听觉的语音等#" $代表视觉的线条等#hh代表*意+之特点

集合#--代表*象+之特点集合#ii代表*意义+#45代表客体事物#2& '3代表听觉符号#2" $3代表视觉符号%
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图 *5$%X9=A'0&'符号结构

语词层级的创意正是詹姆斯)韦伯)扬认为

*措辞"S'=&$本身就是创意+的根本性原因%

#)*5汉字符号的结构及其创意特性

文字符号e"人$f#其符号结构如图 3 所示%

其中的a为"人$#即汉字中有关4人5的外在站立

形体的侧面轮廓#是为象形字.其中的 R为听觉

符号e&人'f% 之所以用"人$去记录e&人'f#是

因为h人h中有一个特点是有关4人5的外在形体

状况的% 用"人$去代表e&人'f#这一过程就是

*立象以尽意+#其方式是*象形+#这是文字层级

的创意%

为说明问题#我们比较英语的文字符号e

"X9=A'0$f#其中的 a为"X9=A'0$#即英语文字中

六个字母的线性组合.其中的 R为听觉符号e

&X9=A'0'f% 之所以用"X9=A'0$去记录e&X9=A'0'

f#是因为e& X9=A'0' f中 a" X9=A'0$的读音为

*X

$

!A

!

0+#这是用视觉的字母去记录语词符号的

读音#是完全记录#不存在*立象以尽意+的过程%

因而英语为代表的表音体系的文字#在文字层级

不存在创意过程%

图 35$%人&'符号结构

上述的讨论中要注意两点#其一# 4人5

j

4X9=A'05#h人h

j

hX9=A'0h#-人-

"

-X9=A'0-#i人i

"

iX9=A'0i% 其二#英语语词层级存在创意过程#

其文字因其为表音体系的文字#它完整地记录了

相应语词的读音#因而在文字层级不存在创意过

程.汉语语词层级存在创意过程#其文字因其为表

意体系的文字#贯彻了*立象以尽意+的表现原

理#在文字层级也存在创意过程%

*5汉字创意的基本原理与基本方式

*)!5汉字创意的基本原理

由上述语词符号与文字符号的构成及其创意

情况的分析#可以看出如下几点!

其一#汉字是表意体系的文字#汉字在表达意

义的过程中#不像表音文字一样去完整记录语词

符号的读音#而是用*意+中的某一个或某几个特

点去代表*意+这一特点集合#

其二#汉字创意的基本原理是 *立象以尽

意+%

这是汉字创意资源对于广告而言最为基本(

最为关键(最富有价值的一点#因为它正属于詹姆

斯)韦伯)扬所说的原理与方法问题&*'

%

*)#5汉字创意的基本方式

在讨论汉字性质时#曾举例"人$以说明问

题#"人$使用了象形法以立象尽意#下面再就*六

书+中的四体"*象形+*指示+*会意+ *形声+$各

举一例以说明汉字的*立象以尽意+的基本情况%

*)#)!5象形式

文字符号e"交$f#其中的 a为"交$#即汉字

中有关4交5之某人正面站立#两腿相交的轮廓#

是为象形字.其中的R为听觉符号e&交'f% 之所

以用"交$去记录e&交'f#是因为h交h中有一个

特点是有关4交5之某人正面站立#两腿相交的轮

廓状况的% 用"交$去代表e&交'f#这是象形法

的*立象以尽意+%

*)#)#5指示式

文字符号e"刃$f#其中的 a为"刃$#即汉字

中有关4刀5外在形体的轮廓锋刃上加个指示符

号#表明强调所指为4刀5#是为指示字.其中的 R

为听觉符号e&刃' f% 之所以用 "刃$去记录e

&刃'f#是因为h刃h中有一个特点是有关4刃5的

外在形体状况的#只是这一形状单靠象形的方式#

无法精准定位#因而在"刀$的基础上加上"丶$去

标识% 这是指示法的*立象以尽意+%

+3
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*)#)*5会意式

文字符号e"休$f#其中的 a为"休$#它由

*人+与*木+两个符号构成#两者放在一起#表示

汉字中有关4休5这一过程的某个典型代表!某人

在田野中工作疲劳了#然后靠在某棵树下以作调

整恢复#是为会意字.其中的R为听觉符号e&休'

f% 之所以用"休$去记录e&休'f#是因为h休h中

有某个代表性的过程是有关4休5的事件特点%

用"休$去代表e&休'f#这是会意法的*立象以尽

意+%

*)#)35形声式

文字符号e"闻$f#其中的 a为"闻$#它由

*门+与*耳+两个符号构成#形符"耳$表示4闻5

这一过程与 4耳5是相关联的#声符 "门$表示

4闻5这一过程中某个特点///信息由一处转移

到另一处///与4门5这一事物的某一功能///

由一处转移至另一处的联通物///相似#这是语

源学上的关联#是为形声字!

!

.其中的R为听觉符

号e&闻'f% 之所以用"闻$去记录e&闻'f#是因

为h闻h中有某个过程特点是有关4门5的某个功

能特点类似#这即,毛传-所谓的不思物变以推其

类的思维过程% 这是形声法的*立象以尽意+%

也正是汉字的表意性质#也正是汉字的 a与

R之间总是存在这样那样的关系@!约定俗成的#

用某一特点子集去代表整个特点集% 有人把这些

约定俗成的关系总结为*六书+#有人认为*六书+

不足以概括#又添加了*示意法+*记号法+

&3'

% 不

管这些看法如何的不同#都是研究汉字*立象以

尽意+方式的结晶% 也正是基于上述种种情况#

有不少学者认为每一个汉字都是一个绝妙的

创意%

35广告创意之核心(((意义生产

为阐述汉字创意资源在广告教学中的基本作

用#首先要明确广告创意之核心#这是汉字创意资

源应用于广告教学的基本环境#能说明广告教学

对创意资源刚性需求的内在原因% 要讨论广告创

意的核心#必须先明白什么是*意义+(什么是*创

意+(什么是*广告创意+%

3)!5&意义'的内涵

讨论*意义+#首先要明确*意+ *义+ *象+三

个术语#这要参考我们对意象研究的基本观点%

*意+即人类对客观事物认识的特点的集合#这一

特点集///*意+#如果在日常生活中经常出现#

就有必要范畴化#范畴化的方式是 *立象以尽

意+#也就是从特点集中选择一个或几个特点作

为*象+#并以此代表*意+% *象下之意曰义+

&+'

#

这说明用*象+去映射*意+的过程就是*义+% 用

*象+代表*意+的过程与结果就是*意义+

&"'

%

3)#5&创意'与&广告创意'

*创意+即*创立新意+#汉代王充,论衡)超

奇-*孔子得,史记- "指鲁史记$以作,春秋-#及

其立义创意#褒贬赏诛#不复因,史记-者#眇思自

出于胸中也+

&2'中的*创意+能很好地说明这一

点% *创意+主要的特点有
!

创始性#

#

对事物的

认识所形成的观点或主张#

%

某些行为过程组合%

*创意+的内涵可以是
!

与
#

的组合#也可以是
!

与
%

的组合#还可以是
#

与
%

的组合#更可以是
!

#%

的组合&,'

%

*广告创意+指的是通过一定的方式(方法#

发现前人还没有考虑到的某一事物或过程的某一

方面的特点#或者是使用前人未曾使用的符号表

现某一观点看法概念等% 广告创意有四种类型!

其一为寻求新特点的创意#其二为实施新行动(运

用新方式的创意#其三为构拟新的表现意象的创

意#其四为运用新的表现方法的创意&,'

%

3)*5广告创意的核心是意义生产

广告是一种关于客体且通过客体来表达的话

语":&(A/'W=A9?;='W<; :0& :J'W?'J.9/?A$

&%'

% 其

首要的任务就是深入细致地考察相关客体的特

点#获取相关的知识与经验#最好是能考察到相关

客体的全新的(而且是受众喜爱的特点#这在认知

上乃是发现事物新的特点#即*圣人有以见天下

之赜#而拟诸形容#象其物宜#是故谓之象+

&!$'中

的*赜+#也就是创意#这是意义生产的第一种方

式!发现新特点%

广告的另一个任务就是通过客体来传递广告

"3

!

!

5这里有关形声字的理解#乃依照许慎的定义*以事为名#取譬相成+而来#与简单地认为声符表读音的说法有所不同% 当然#后

世也曾按声符只记录符号语音的方式#创造了一批*形声字+#这与许慎所说的形声字已有所不同% 按符号的系统规约规则#这类形声的

读音也是相应语词之*意+的特点之一% 其*立象以尽意+的方式也符合形声法的基本规则#只是在阐释具体的形声过程中#阐释的细节

有所不同而己%
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信息% 如何传递信息且让传递的信息有效到位#

这就涉及意义传播的切入角度的选择(意义承载

媒介的选择(意义传递过程中*立象以尽意+的

*象+的构拟与选择(活动的设计(表现模式的设

计与选择等#这也是创意#这是意义生产的第二种

方式!旧要素的新组合#可以是实施新行动(运用

新方式.也可以是构拟新意象.还可以是运用新的

表现方法!

!

%

从上述论述#可以看出#创意是广告最为关键

的组成要素#广告的核心是围绕着*创意+进行意

义生产% 广告的意义生产包含两个方面!其一为

意义开掘#即挖掘新点子#俗称大创意.其二为意

义传播#涉及广告意象的设计(广告活动的设计(

广告符号的选择(广告媒介的选择等%

+5广告创意的习得方法与途径

创意是广告的根本所在#但广告创意如何获

取#广告人的创意能力如何形成6 这固然与广告

人的个人才情有紧密的联系#与个人的灵感有密

切的关系#但这一切都是可以学习和训练的%

+)!5广告创意习得的方法

+)!)!5积累经典的创意案例

詹姆斯)韦伯)扬在表音体系文字的基础上

看到了语词S'=&*立象以尽意+之基本原理#从而

认为*措辞本身就是创意+#措辞*被称为处于滞

生状态的创意#当措辞被很好地掌握时#创意就很

容易再次焕发生命力+% *既然词语是创意的符

号#那么我们可以通过积累词语来积累创意%+

&*'

在詹姆斯)韦伯)扬看来#积累语词#就是在积累

经典的创意案例#并主张积极积累语词创意资源%

+)!)#5掌握创意的原理与方法

詹姆斯)韦伯)扬说*假如我们具有一定的

创意天赋#那么#我们就会碰到一个实际问题!培

养它的方法是什么6+接下来他又说!*在学习任

何一门艺术时#需要掌握的重要内容#第一当属原

理#其次当属方法%+

&*'

*对于产生创意的艺术来

讲77如何用所有的创意赖以产生的方法去训练

思维#以及如何掌握作为创意之源的所有原

理%+

&*'可见创意的习得有两点!其一#熟悉经典

的创意案例.其二#更为重要的是在创意案例基础

上重点掌握创意的原理与方法%

+)!)*5进行合适的情境训练

詹姆斯)韦伯)扬又说!*创意的生产过程#

和福特轿车的生产过程颇为相像.创意的生产也

是在一个流水线上进行的.在这一生产过程中#思

维依照一个可以被学习与掌握的操作技巧.它的

有效应用与其他任何工具的有效应用一样#只不

过是件技巧训练的事%+

&+'这讲的是创意是可以

训练而熟能生巧的#当然*操作技巧+的背后是掌

握创意的基本原理!*立象以尽意+% 训练以形成

个人创意能力#也是有特定的训练方法与步骤的!

第一步#熟悉创意案例(掌握创意原理.第二步#研

究情境材料.第三步#孵化原理与材料#第四步#创

意降临.第五步#针对广告活动的要求#对创意进

行补充(雕琢&*'

%

+)#5广告创意习得的途径

广告创意的习得途径有两种!第一种#原生创

意的习得途径#指的是创意步骤#这在上面讲情境

训练的方法中已提到.第二种#经典创意的习得

途径%

经典创意主要来自三个方面!其一#语词创意

资源.其二#汉字创意资源.其三#古今中外的文

学(艺术创作实践资源% 熟悉与掌握语词创意资

源(汉字创意资源和文学(艺术创意资源是积累与

训练创意的基本途径%

"5汉字创意对广告创意训练的独特作用

广告创意训练可以从语词创意资源着手#也

可以从汉字创意资源着手#还可以从文学(艺术创

意资源着手% 广告非纯艺术#它的目的不在于陶

冶人(启示人#而在于应用艺术传递产品或服务信

息#让人容易接受该商品或服务% 为此广告创意

训练更侧重于熟悉与掌握蕴藏在人们心底深处

的(原型性的意象%

相对而言#文学(艺术的创意资源多属非范畴

化经验#而语词资源(汉字资源则属于范畴化经

验% 范畴化的经验是日常生活中常用的经验#经

历过长时间(高频次的洗练#多数已沉淀于人类心

理结构的底层而成为原型性意象% 因而掌握语

词(汉字的创意资源#对于广告思维(广告创作(广

23

!

!

5这里说的新行动(新方式(新意象(新方法等#并不是创作者创造了新的行动(方式(意象与方法#而是指在围绕某个要传递的具

体信息时#使用了以前传递该信息所未曾使用过和行动(方式(意象与方法%
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告创意学习与训练无疑具有特别重要的意义%

语词创意资源与语词的理据有密不可分的关

系#熟悉与掌握其理据#尤其是单音节语词的理

据#必须具备良好的语义学(音韵学基础#这对当

代广告人而言无疑是一个不轻的负担% 汉字创意

资源是视觉属性的#熟悉与掌握它#也要具备必要

的汉字学知识#但相对语词创意资源而言#当代人

因其生存环境与知识接受环境的改变已成为*读

图+一代#对于视觉的东西具有天然的亲近性#当

代广告人更是如此%

可见#汉字创意资源对当代广告创意而言#因

为建立在经验范畴化的基础上#且具有原型性(视

觉性特征#在广告创意的学习与训练中具有独特

的(无可替代的作用#这表现在如下三个方面!其

一#汉字创意资源是典型的(具有原型性与视觉特

性的创意案例#是当代广告人最佳的创意积累对

象.其二#汉字创意资源与语词创意资源一样#处

于滞生状态#熟悉与掌握它#每一个汉字的创意都

很容易再次焕发生命力&*'

.其三#汉字创意资源

中所蕴藏的原理与方法是广告创意学习与训练过

程中需要重点把握的内容#是广告人形成个人广

告创意能力的最佳模拟对象#即在学习(迁移过程

中形成个人的创意实践能力%

上述所论#主要是就汉字的表意特性(表意规

律(原型意象在广告创意训练中的作用角度而言#

汉字创意资源的内容不只是这些方面#汉字的视

觉形象(视觉结构等也是汉字创意资源的重要内

容#这些也有不少论述#例如#结构的象形性(形体

的丰富性等&!!'

#认为汉字形象*是广告创意中的

一种较为完善的元素#汉字在视觉广告中承担着

很重要的信息传达作用+

&!#'

% 全面的汉字创意资

源整理(开发(利用#还有待更为深入的研究与

实践%

25广告学专业课程中转化汉字创意资源

的基本情况

笔者在广告学专业中担任专任教师近 #$ 年#

从 #$$! 年开始#从*意象+研究的成果中吸取了

*意义+研究(立象以尽意研究的相关观点#配合

对符号建构的研究(传播媒介的性质与特点的研

究#形成了个人的一些观点#发表了,#! 世纪广告

教育与研究的转型///兼论广告表现的*三点三

层论+-等教学研究论文#把相关的科研成果转化

为教学资源做了理论上的梳理与整合%

我们的研究成果#在这一转化过程中#其基础

是*意义+#其关键是符号建构与媒介性质#其中

心是创意#其落脚点是意义的有效传播% 在这一

基本框架下#汉字创意资源的开掘与运用在所讲

授的三门课中有所运用%

其一#*汉语基础+课程中有关古今汉字的性

质与结构部分#讲授重点与核心由一般的*现代

汉语+*古代汉语+课程重视汉字的结构种类与形

体演变转到重点关注汉字的创意性质与创意原理

及其经典的创意过程剖析%

其二#*广告专业素养///广告*三点三层+

理论与实务+课程中#把汉字创意资源在广告*三

点三层+的理论框架下运用于广告实务当中%

其三#*广告符号学+课程中进一步从哲学语

义学角度#升华汉字创意资源到符号学高度% 毕

竟老师的讲授是有课时限制的#有必要让学生从

原理与方法上去进一步认识汉字创意资源#以便

于工作当中能自觉地选取中华文明所特有的具有

原型性的经典的视觉化的汉字创意资源%

,5结语

由上面的阐述#可以看出#汉字创意资源在广

告教学中有着独特的作用#然而#汉字创意资源研

究的意义不仅限于广告教学%

每一个听觉上的语词都存在一个创意过程#

每一个视觉上的汉字也存在一个创意过程#因为

文字是对语言的记录#汉字或者记录着汉语的语

词#或者记录着汉语的语素#或者记录着汉语的某

一个语义特点#跟表音体系的文字比较#汉字的创

意#实际上包含着两个方面!其一#视觉上的汉字

创意#其二#听觉上的语词创意#而表音体系的文

字#在视觉上是不存在创意过程的#只是在其所记

录的听觉的语词层面存在创意% 在汉文化背景

下#把汉字研究#由文字学视野拓宽到文化学视

野#并进而深入到创意思维领域#由理论的研究走

向实践应用#是学术的进步#更是时代的需求#也

是树立文化自信(民族自信的有效手段%

然而#不可讳言#目前对于汉字创意资源的研

究还很不够#就我们看来#还有很多方面有待深入

展开!其一#系统理清每一个汉字的文字学本义#

这当然要考证并参考其语源学上的本义.其二#系

统剖析每一个汉字的笔画(部件的来龙去脉#以便

,3
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准确描述其意义指向.其三#系统梳理与总结汉字

创意过程中*立象以尽意+的有关*象+的选择机

制与规律% 这几个方面的系统清理#不仅可以更

好地促进广告创意训练与教学#也能更好地促进

汉字识字教学与教育#还因为其在形象思维训练

方面能提供大量原型性案例#对人类思维#尤其是

汉语文化圈下创意思维的拓展有着重要的意义%

当然#汉字创意资源在广告教学上的应用更是处

于起步阶段#相应的研究与应用都做得很不够#这

或者表现在对汉字创意资源的原型性认识不足#

或者表现在专任教师汉字学素养的不够#亦或者

表现在应用时的缺少系统设计与系统规划%
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